PROMOPRESS2000

Tabella Utilizzatori CRS (Clienti Rassegha Stampa)

DIRITTI DI RIPRODUZIONE E
COMUNICAZIONE*
Imprese ealtril o . bblici e Associazioni (-20%) | Epu (a0%)
soggetti} :

scaglione 0 da 02 10 0 0 ‘ 0
scagiione 1 da 11 fino a 20 e7500€ | 54000€ . 40500€
scagone2 | 4ai1finoaso | 1.35000€ | 108000€ |  81000€
scaglione 3 | da 11 fino a 40  2.02000€  162000€ R g_ 121500€
scaglione 4 _ dat1finoa50 | 269500€  215500€ 1620,00 €
scaglione 5 1 ga 11 fino a 60 3.370,00 €_ 2695006 | 202000€ |
scaglione 6 dat1finoa70 | 4.04000€  323500€ i 242500€
scaglione 7 dai1finoa80 | 471500€ | 380000€ i 283000¢€
scaglone8 | ga11finoago 539000 € 431000 € | 323500€
scaglione 9 | 4a 11 fino a 100 6060006 | 485000€ 365000€
scaglione 10 | 4a 11 finoa 125 774500€ | 620000€ 4.645,00 €
scaglione 11 da11finoa150 | 9.43000€ 754000 € | 5655006
scaglione 12 | 4z 14 fino a 175 11.11000€ @ 889000€ 6.680,00 €
scaglione 13 dai1finoa200 | 1279500€  10.23500€ 1 7.680,00€
scaglione 14 da 11 fino a 250  1620000€ | © 13.000,00€ i 9.700,00 €
scaglione 15 da 11 fino a 300 19.60000€ | 1570000€  11.800,00 €
scaglione 16 da11finoa3s0 | 2290000€  18.400,00 € 1 13.800,00€
scaglione 17 | 4a11finoa400 | 26.300,00€ 21010006 | 1580000€
scaglione 18\ 4a11finoadso 29.700,00 € __ © 2400000€ | 17.800,00€
scaglione 19 da11finoas00 | 33000006 | 26500006 120.000,00 €
scaglone 20\ 4a1finoa50 | 36.400,00€ ~ 2010000€ 1 2200000€
scaglione 21 | 4z 11 fino a 600 © 30.80000€ |  3200000€ | 24.00000€
scaglione 22 da 11 fino a 650 43.100,00 € 35.000,00 € 26.000,00 €
scaglione 23 da 11 fino a 700 - 4650000€ | 3800000€ | 28.000,00€
scaglione 24 da11finoa750 | 49.90000€ | 40000006 30.000,00 €
scaglione 25 | 4a 11 fino a 800 . 53.20000€ 43.000,00€ 1 32000006
scaglione 26 da 11 fino a 850  5660000€ | 4550000€ 34.000,00 €
scaglione 27 da 11 fino a 900 60.00000€ | 48.00000€ 1 36.00000€
scaglione 28 | 4a11finoa9s0 63.300,00 € ~ 5100000€ | 3800000€ |
scaglione 29 | ga 11 fino a 1000 66.700,00€ | © 55.000,00 € | 40.000,00€

Oltre 1000 negoziazione

individuale

{(*) valori annui

(**} il numero di accessi

acquistati dalle agenzie e

il numero delle

riproduzioni si sommano

tra loro




